«Живой каталог» - обработанный каталог!
· Подписываем каталог ярким фломастером на передней обложке, например «Я консультант вашего района». Можно приклеить свое улыбающееся фото, это сразу располагает клиентов с холодного рынка

· Вкладываем в каталог пробники ароматов или кремов

· Около любимых продуктов пишем свои истории, например «Это любимый аромат моего любимого мужа»

· Техника «забытый заказ» используется для привлечения внимания клиента к потребительской корзине. В каталог вкладывается яркий стикер с якобы забытым заказом какого-то клиента. На стикере указываете продукцию из потребительской корзины (мыло, шампунь и т.д.), коды, стоимость и общую сумму.  Затем вечером перезваниваете клиенту, которому оставили каталог,  и просите продиктовать вам забытый заказ на стикере.  

Таким образом, клиент обратит внимание на данную продукцию, соотношение цены и качества. Статистика показывает, что  из  10 озвученных «забытых заказов» -  1 становится постоянным клиентом.
Также еще «Забытым заказом» может быть яркий стикер с очень популярной продукцией. Например на стикере пишем «Заказ аромата … - 50 шт для компании «Шоро». Таким образом, клиент обращает внимание на популярность продукта и обязательно тоже вам закажет. 

· Выделяем ярким стикером страницы каталога по блокам и подписываем. Например: для мужчин, для детей, ароматы и т.д.  Это привлекает внимание клиента и легче найти продукт, который интересует, экономит время клиента.

Статистика показывает, 5 обработанных «живых» каталогов, дают продажи  15-ти необработанных каталогов.

